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Milchgipfel
Interview: Faire Milchpreise - aber wie?

Subventionen, Quoten, regionale Vermarktung - viele Ideen sind auf dem
politischen Markt, um dem Sterben der Milchbetriebe entgegen zu wirken.
Doch Agrarékonom Alfons Balmann meint, dass woanders angesetzt werden
muss. Lesen Sie hier das ausfiihrliche Interview mit MDR SACHSEN-ANHALT.
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MDR SACHSEN-ANHALT: Wie bewerten Sie das Ergebnis des
Milchgipfels?

Alfons Balmann: Die Ergebnisse sind enttauschend. Das einzige Ergebnis sind
gewisse Zusagen staatlicher Mittel, die zum einen nur ein Tropfen auf den heilien
Stein sind und die zum anderen das grundsatzliche Problem einer
unbefriedigenden Wertschépfung in der Kette vom Landwirt bis zum
Verbraucher nicht I6sen.

Kénnen Subventionen das Problem tuberhaupt beseitigen?

Nein. Den deutschen Milchproduzenten entstehen im Rahmen der derzeitigen
weltweiten Milchkrise Milliardenverluste. Derartige Summen lassen sich so
schnell kaum mobilisieren.

Subventionen bewirken zudem weitere Probleme. In den vergangenen
Jahrzehnten ist es im Rahmen eines langwierigen politischen Prozesses
glucklicherweise gelungen, den Umfang staatlicher Eingriffe in den Milchmarkt zu
verringern. Diese Eingriffe haben namlich nicht nur dem Verbraucher und dem
Steuerzahler viel Geld gekostet sowie auch in anderen Teilen der Welt die Markte
beeintrachtigt, sondern sind mit dafir verantwortlich, dass im Milchsektor in
Deutschland und der EU nach wie vor erhebliche strukturelle Probleme bestehen.

Das betrifft einerseits verzégerte Anpassungsprozesse innerhalb der
Landwirtschaft. Durch das Quotensystem wurde in der Vergangenheit der
Strukturwandel ausgebremst. Mit dem sich abzeichnenden Wegfall der Quate
zum 31. Marz 2015 haben zuletzt viele Landwirte in moderne Anlagen und
effiziente Produktionsmethoden investiert. Diese sind infolge ihrer hohen
Verschuldung jetzt besonders hart betroffen.

Zum anderen haben die staatlichen Eingriffe auch dazu gefiihrt, dass die
Molkereien sich in der Vergangenheit viel zu wenig in innovative Produkte
investiert haben. Mit H-Milch in Tetrapacks, Standardbutter und Milchpulver
schafft man keine besondere Wertschépfung.

Was muss stattdessen geschehen?

Mittel- bis langerfristig missen die Milchverarbeitungsunternehmen Produkte
mit einer hoheren Wertschopfung generieren. Dadurch reduziert man die
Abhangigkeit von Weltmarktschwankungen. Deutlich wird das beispielsweise
daran, dass viele kleinere Molkereien in Stiddeutschland und auch
Okomolkereien nicht nur derzeit den Milchbauern tiberdurchschnittliche Preise
zahlen.

Kurzfristig ist meines Erachtens aber vor allem der Lebensmitteleinzelhandel
gefragt. Zwar verbieten Kartellgesetze direkte Preisabsprachen. Allerdings sind
die grol3en Einzelhandelsketten aufgrund ihrer Gréf3e in einer besonderen
Position und Verantwortung. Man spricht von sogenannten Chain Captains. Chain
Captains sind in der Lage, von ihren Lieferanten besondere Standards zu
verlangen. Im Hinblick auf Hygiene-, Umwelt- und Sozialstandards ist das die
Regel. Deswegen vertrauen die Kunden etwa Discountern wie Aldi und Lidl und
dieses Vertrauen ist zugleich die Grundlage ihres Erfolges.

Dieses Prinzip kénnen die Einzelhandler auch mit Blick auf faire Preise zugunsten
ihrer Lieferanten anwenden. So kdnnten sich Einzelhandelsunternehmen dazu
verpflichten, von ihren traditionellen Lieferanten bestimmte Abnahmemengen zu
einem halbwegs nachvollziehbaren Preis abzunehmen, wenn diese wiederum
ihren Milchbauern gewisse Mindestpreise zahlen. In der Praxis sicher nicht ganz
unkompliziert, aber der Einzelhandel ist eigentlich sehr findig, wenn er unter
Druck steht.

Sind die Verbraucher in Sachsen-Anhalt Gberhaupt bereit,
héhere Milchpreise zu zahlen?

Momentan profitieren die
Verbraucher enorm von den
ginstigen Milchprodukten. Allerdings
konsumieren sie aufgrund der
niedrigen Preise nicht wesentlich
mehr Milchprodukte. Insofern
wirden die Verbraucher auch nicht
murren, wenn Milchprodukte wieder
das kosten, was sie vor einem Jahr Ein Liter Milch kostet derzeit weniger als 50
gekostet haben. L
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Sachsen-Anhalts Agrarministerin Claudia Dalbert mochte die
regionale Vermarktung starken. Kann das das Problem
wesentlich entscharfen?

Leider nicht. Regionale Vermarktungskonzepte kénnen nur mittel- bis
langerfristig wirken. Zudem missen regionale Konzepte dem Verbraucher einen
besonderen Wert vermitteln. Milchprodukte gewinnen nicht alleine dadurch an
Wert flr den Verbraucher wenn auf dem Etikett steht, dass die Milch aus
Sachsen-Anhalt kornmt. Wenn, dann missen damit besondere
Produkteigenschaften verbunden sein. Das kénnen besondere regionale
Spezialitdten sein. Das kénnen besondere Produkteigenschaften sein, wie eine
hohe Streichfahigkeit der Butter. Das kdnnen auch besondere
Produktionsmethoden sein, wie zum Beispiel Weidehaltung oder eine besonders
nachhaltige Produktionsweise.

Wie sieht die Zukunft der Milchbetriebe in Sachsen-Anhalt
aus lhrer Sicht aus? Wie viele Betriebe werden sich
dauerhaft halten kénnen?

Ein gewisser Strukturwandel ist normal. Die Milchbetriebe in Sachsen-Anhalt sind
im deutschen und europaischen Vergleich vergleichsweise grolRbetrieblich und
auch effizient organisiert. Insofern ist es schwierig die kinftige Anzahl an
Milchviehbetrieben zu prognostizieren. Ohnehin ist die Anzahl der Kiithe im Land
fur die damit verbundene Wertschépfung und die Anzahl und damit
verbundenen Arbeitsplatzen wichtiger.

Die Gefahren der derzeitigen Krise sehe ich einerseits darin, dass diejenigen
Betriebe, die in den letzten Jahren in ihre Modernisierung investiert haben, jetzt
in eine finanzielle Schieflage geraten von der sie sich nicht erholen. Zum anderen
beflrchte ich, dass viele Nachfolgebetriebe von friiheren LPGen, die bislang an
der vergleichsweise arbeitsintensiven Milchviehhaltung festgehalten haben, jetzt
entmutigt aussteigen. Die selbe Befuirchtung gilt im Ubrigen auch fiir viele neu-
und wiedereingerichtete Familienbetriebe, die sich derzeit haufig im
Generationswechsel stehen.
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